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“Ha tenido que llegar esta profunda 
crisis provocada por el covid-19 para 
que muchas empresas que estaban 
aletargadas digitalmente, en tan solo 
unos meses acelerasen sus procesos 
de digitalización, hasta el extremo de 
que aquello que se planteaban úni-
camente en los canales físicos, ahora 
lo realicen únicamente en el ámbito 
digital”, explicaba Miguel  
Ángel Robles, CEO de La Neurona.

Una cosa ha quedado clara en esta se-
mana primera feria online –organizada 
por La Neurona y de la que Esencia de 
de Marketing ha sido medio colabora-
dor- con cuatro días de retransmisión 
y que ha reunido a más de 1000 asis-
tentes: la digitalización en las empresas 
empieza a ser una realidad y ha sido la 
crisis covid-10 la que ha propulsado esta 
digitalización.
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• La Neurona ha celebrado la 
primera feria online, tras el 
COVID-19, para la digitaliza-
ción de la empresa.

• Con más de 2.000 inscritos, 
Digital Week ha demostrado 
que las empresas se están 
digitalizando cada vez más y 
más rápido.

Digital Week, evento convocado por 
La Neurona entre el 7 y el 10 de julio 
de 2020, convertido en la primera 
feria online del sector para ayudar a 
las empresas a adaptarse a la nueva 
normalidad, ha contado con más de 
1.000 asistentes  durante los 4 días 
seguidos de retransmisión.
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En los cuatro días de actividad, se tra-
tó la digitalización del departamento 
financiero, el de marketing, el comer-
cial y, por último, el departamento de 
RRHH. Además, se han realizado we-
binars – demo, donde los asistentes 
han tenido la posibilidad de conocer, 
en tiempo real, las soluciones tec-
nológicas creadas para optimizar la 
gestión en los distintos ámbitos de la 
empresa.

Digital Week se ha centra-
do en actualizar la informa-
ción de los profesionales 
dentro de un entorno cam-
biante, donde se han dado 
a conocer soluciones digi-
tales para que los profesio-
nales puedan automatizar 
los procesos manuales con 
alto coste, pero bajo valor, 
y se dediquen a tareas de 
mayor valor añadido.
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La digitalización en las empresas ha 
llegado para quedarse. Esta crisis 
sanitaria provocará a nivel mundial 
que sólo aquellos adaptados a este 
proceso en tiempo y forma oportu-
no sobrevivirán”, explicaba Miguel 
Ángel Robles. Aunque esta reflexión 
fue llevada a cabo en todas las sesio-
nes. La digitalización de las empre-
sas es una realidad y ninguna debe-
ría quedarse atrás.

OTROS MEDIOS

murcia.com: 
Digital Week: la digitalización de las empresas es ya una 
realidad

zarabanda.info: 
«Digital Week» evento online para adaptar los negocios 
a la nueva era digital

diarioderivas.com: 
Los asociados a ASEARCO podrán participar en la ‘Digi-
tal Week’ del 7 al 10 de julio


