Como
comunicar
tu proyecto
cultural

36 ideas para ganar
en la prensa, las redes
sociales y ante tu publico



Diseiha

una marca
atractiva,
original

y creible

Aqui no se trata de tu
identidad como per-
sona, sino de tu pro-
ducto. Define al deta-
Ile un estilo, una ima-
gen, una forma de
relacionarte con el
publico, un relato
creativo y emocio-
nal... Y algo esencial:
su nombre.

ACTITUD

No te dejes
engullir por
la vanidad
ola
mediocridad

Marcate metas con-
cretas y ambiciosas, y
ve a por ellas sin
desviarte a izquierda
ni a derecha. La vani-
dad del star system
engulle muchos pro-
yectos culturales, que
acaban encallados en
una nebulosa de
mediocridad.

Especializate
para
conectar

con tu nicho
demografico

Los consumidores, las
comunidades de fans,
la prensa y la indus-
tria cultural estan
diseminados en ni-
chos. Acertar con la
tribu correcta es vital.
Apodyate en expertos
y haz pruebas de
producto para definir
tu nicho.

Gestiona las
crisis con
diligencia

y de forma
transparente

Ante todo, imantén la
calma! Ten siempre a
un portavoz habil y a
tu equipo de comuni-
cacion listos para
responder en prensa
y redes. Haz frente al
marrén con honesti-
dad y con un mensaje
coherente, positivo y
humilde
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La publicidad
sola no hace
milagros:
icuida tu
producto!

Las redes sociales
han creado un espe-
jismo de vanidad que
confunde los likes
con el éxito. Mas allad
de Facebook o Insta-
gram, sélo triunfaras
si ofreces un produc-
to de calidad, dife-
rente y disruptivo.

Para ser viral,
exponte

sin temor

a la polémica
y la burla

Hoy dia en Espanfa,
no es posible ser viral
si no es por la via de
la polémica, los me-
mes, las noticias
tendenciosas o los
enfoques amarillistas.
No luches inutilmente
contra ello.
iPromueve tu mismo
la satira!



NEGOCIO

Traza un
plan de
accion
ambicioso,
pero realista

Marcate un itinerario
con los hitos que
deberas alcanzar a
corto, medio y largo
plazo. Poner en orden
estas metas te ayuda-
ra a identificar por
doénde empezar, los
siguientes retos y los
recursos que tienes
para afrontarlos.

Crea un
relato
cultural
convincente
y ambicioso

Trabaja a fondo la
descripcion de la
identidad de tu pro-
yecto, su vision y qué
papel desea jugar
como agente cultural
y faro de tendencias.
Que ese peso especi-
fico impregne todas
tus comunicaciones.

Establece
una meta
claray sé
friamente
estratégico

Define el objetivo de
tu comunicacién:
¢Vender tickets?
¢Vender discos?
¢Obtener reproduc-
ciones en Spotify?
¢{Aumentar tu base
de fans en Insta-
gram? élLlamar la
atencion de un gran
empresario?

Cuentala
historia
inspiradora
escondida
tras tu idea

En una época de
sobresaturacion de
oferta, hay que ga-
narse el derecho a ser
escuchados. iEse es
el reto de la comuni-
cacién hoy! Envuelve
tu producto en un
relato emocionante,
divertido, inspirador y
con gancho.

woomedia.cs

Sé
persistente
ante las
dificultades
iniciales

No te desanimes a las
primeras negativas
que coseches. El
triunfo llega a cabo
de muchos desacier-
tos. Aunque tu pro-
yecto debe adaptarse
y aprender de sus
fracasos, no te hun-
das y lo cambies todo
cada dos por tres.

No
tengas
miedo a
mostrarte
humano

No te limites a anun-
cios planos y aburri-
dos. Seguro que
montar tu proyecto
es una aventura apa-
sionante. ¢Por qué no
la cuentas de forma
transparente? Revela
los entresijos: planes,
dificultades, cambios
de rumbo...



COMUNIDAD

Dirige

el 80% de tu
esfuerzo a
tus fans mas
acérrimos

Tus fans van a ser tus
mejores altavoces.
Animalos a prescribir-
te sin que se sientan
utilizados. Idea un
sistema sutil de grati-
ficaciones y dales
musica, videos, fotos,
ideas o experiencias
que estimulen el boca
a boca.

Subraya los
beneficios de
tu actividad
para su
entorno

Abundar en concep-
tos periféricos de tu
proyecto como crea-
cion de empleo, pro-
yeccion de imagen,
atraccion turistica o
diversificacion econo-
mica te ayudaran a
ganarte el favor de la
prensa y las institu-
ciones.

Confluye con
tendencias
sociales,
politicas o
de consumo

Asocia tu proyecto a
causas sociales o
politicas en boga, 0 a
tendencias de consu-
mo o tecnologia que
estan haciendo furor.
Preséntalo como
exponente de una
época o una genera-
cion. En suma, sé
relevante a tu tiempo

Definete
como una
experiencia
inédita para
el usuario

La cultura es un pro-
ducto intelectual,
pero también expe-
riencial. Por eso,
junto con tu discurso
artistico, subraya la
vertiente de ocio,
tecnologia, sensacio-
nes, innovacién o
relaciones sociales
que lleva aparejado.
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Aporta
informacion
util

para

el usuario

Si lo tuyo es un even-
to multitudinario,
esmérate con la infor-
macion de trafico,
aparcamiento, aloja-
miento, transporte,
consejos practicos...
Coordinate con ayun-
tamientos y policias
municipales para ser
preciso.

Elabora
historias
diferenciadas
para medios
distintos

Da a cada uno lo que
necesita: a la gaceta
local, al diario regio-
nal, a la prensa nacio-
nal, a los medios
internacionales, a la
web especializada...
Trabaja en enfoques
distintos y los resulta-
dos te lo compensa-
ran.



Sé constante
y busca la
inspiraciéon
en tus redes
sociales

Disefia planes especi-
ficos para cada plata-
forma (Facebook,
Instagram, Twitter,
YouTube...), elabora
un calendario de
publicaciones y gas-
tate dinero en buenos
profesionales: fotd-
grafos, disefiadores,
editores de video...

CREATIVIDAD

La cultura
no funciona
sin dosis de
disrupcion:
sé rompedor

La musica y las artes
ocupan un territorio
de libertad, creativi-
dad y escape en el
corazoén del consumi-
dor. Al promocionar-
te, piensa en ideas
salvajes que inte-
rrumpan el trafico
diario de anuncios
que van y vienen

Genera

y distribuye
contenido
multimedia
de calidad

En la época del con-
sumo transmedia, no
pienses sdélo en clave
de texto. Tus conteni-
dos deben incluir
hipertexto (links),
declaraciones, audios,
musica, playlists,
fotos, infografias y
videos (HD y optimi-
zados para Internet).

Aspira a algo
mas que
mantener:
ibusca
impactar!

Las redes sociales
nos han metido en un
frenesi de publicar
algo todos los dias.
No te dejes agobiar
por esta exigencia y
trabaja en algo gran-
de e impactante que
quede grabado para
siempre en la retina
del publico.
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Sincroniza
tus acciones
en prensa
con tus redes
sociales

Aungue el hogar de
tus fans sea Face-
book o Instagram, no
postergues a los
periodistas. Si les
informas tarde, te
castigardn marginan-
do o ignorando tus
noticias. Redes socia-
les y notas de prensa,
isiempre al mismo

Atrae
miradas

con diseiio y
fotografia de
vanguardia

Tu proyecto debe
irradiar atractivo
visual. Al menos un
tercio de nuestra
fascinacion por artis-
tas, obras o grandes
eventos se genera
por los ojos. Invierte
en disefo grafico,
estilismo y fotografia
de alta calidad.



Usa un
lenguaje
informativo,
no
publicitario

Al tratar con la pren-
sa, no uses lenguaje
de flyer o Facebook.
Los periodistas odian
los lemas comerciales
y el texto copy. Ex-
présate de forma
detallada y aséptica.
Sé sugerente, pero
evita los tépicos.

VISIBILIDAD

Trata

de sellar
partnerships
con medios
clave

Identifica a las mejo-
res cabeceras para
llegar a tu publico y
proponles ser tu
emisora, canal o re-
vista oficial. A partir
de ahi acuerda inter-
cambios de imagen,
creacion conjunta de
contenidos, acciones
de prescripcion...

Llama

la atencion
con tus
grandes
cifras

Te sorprendera el
éxito que obtendras
revelando detalles
que pueden parecer
insignificantes sobre
produccion o logisti-
ca: metros cuadra-
dos, estructuras,
iluminacién, tecnolo-
gia, personal, aloja-
miento...

Piensa
enel
horario

de prensa,
radioy TV

Adaptate tu a ellos,
no al revés. Si quieres
llegar a tiempo al
telediario de la noche
o el cierre de los
periddicos, ten en
consideracion sus
tiempos de trabajo
para mandarles texto,
fotos y video.

woomedia

No exageres
(mucho)

la magnitud
de tu

éxito

Redondear ligera-
mente al alza las
cifras de venta, reper-
cusién o asistencia es
una practica habitual
y normalmente
inofensiva, pero... iNo
te pases de listo! Los
periodistas tienen un
sexto sentido para las
trolas.

Atrévete con
formatos
mediaticos
que rompan
tu guién

Mas alla de la nota
informativa, prueba
con otros formatos
en los que el marco y
la tematica te vienen
ya dados: programas
de variedades, de
actualidad, noctur-
nos, talent shows,
telerrealidad e incluso
patrocinios.



INFLUENCIA

Maneja con
inteligencia
la relacion
con los
periodistas

Los medios necesitan
valor anadido y ade-
lantarse a su compe-
tencia. Usa con estra-
tegia la variedad de
herramientas a tu
alcance: notas, rue-
das de prensa, visitas
privadas, off the
record, filtraciones,
exclusivas...

Cultiva las
relaciones
de valor
dentro de
tu industria

iNo te metas en una
burbuja! Presenta tu
proyecto con humil-
dad a la gente con
una posicién en tu
mercado: empresa-
rios, promotores,
representantes, criti-
cos, influencers...
Prepdarate para enca-
jar calabazas con

Habilita
zonas
exclusivas
para

la prensa

Mima a los periodis-
tas y brindales las
comodidades necesa-
rias para que trabajen
y se diviertan: mesas
de trabajo, wifi, taqui-
llas, catering, vigilan-
cia, acceso entrevis-
tas y pases para las
zonas restringidas...

Crece
colaborando
con otros,
hasta con tu
competencia

Si miras a tu alrede-
dor, veras a decenas
de artistas o promo-
tores en el mismo
nivel de carrera que
td. Sé abierto y aliate
con gente de tu mis-
ma generacioén, y con
quien compartas
sensibilidades y sue-
fios similares.
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Ganate a los
lideres de
opinién con
experiencias
premium

Criticos, expertos,
blogueros, youtubers
e instagramers son
capaces de crear
tendencias con su
opinién. Alimenta su
vanidad a tu favor
dandoles acceso a
areas exclusivas:
zonas VIP, reserva-
dos, backstages,

Aliate con
gabinetes de
prensa de
instituciones
publicas

Llevarte bien con la
Administracion te
permitird crear siner-
gias valiosisimas con
sus departamentos
de comunicacion.
Ellos pueden llegar
donde tu no llegas y
portan la credibilidad
de una institucion
publica.



cQuieres que te
ayudemos en
algo de esto?
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